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Seat PG è oggi la più strutturata local marketing communication agency in Italia, fortemente radicata nel territorio e presidiata da un network di 140 agenzie multimediali, i WebPoint. 
Ai tradizionali servizi di visibilità - che offrono a decine di milioni di utenti, attraverso una grande piattaforma multimediale, informazioni dettagliate e sofisticati strumenti di ricerca e, agli oltre 500.000 inserzionisti, un’ampia offerta di mezzi pubblicitari multicanale (“carta-telefono-internet-mobile”) – Seat PG affianca innovativi servizi di web marketing che comprendono, tra l’altro, la costruzione di siti internet, la creazione di contenuti multimediali, le attività finalizzate a massimizzare la visibilità sul Web, oltre a un’ampia gamma di strumenti complementari di comunicazione pubblicitaria. Nell’ultimo anno Seat PG ha realizzato oltre 100.000 siti internet e venduto 112.000 pacchetti multimediali, portando per la prima volta oltre 60.000 nuove aziende sulla rete, affermandosi così come la prima web agency nazionale. 
Seat PG si propone come partner nella comunicazione e nel marketing sul territorio alle Piccole e Medie Imprese italiane (PMI), alle Grandi Aziende che operano sull’intero territorio nazionale e alla Pubblica Amministrazione, sia Centrale che Locale. 
Facendo leva sull’efficacia e sulla diffusione dei propri prodotti e servizi, Seat PG è in grado di mettere insieme domanda e offerta e registra ogni anno circa tre miliardi di consultazioni sui propri mezzi, contribuendo a movimentare una significativa quota del PIL italiano. 
Da oltre 80 anni Seat PG propone servizi di marketing e di informazione, strumenti di reperibilità e di comunicazione. È una storia di successo costruita su un marchio conosciuto da tutti gli italiani, su una rete commerciale di oltre 2.000 persone, su una tecnologia e un’offerta in costante evoluzione, su un database di 13 milioni di famiglie e 4 milioni di operatori economici (dati 2009), e su una vasta gamma prodotti che garantisce la disponibilità di un vero "sistema" integrato di comunicazione a oltre 500 mila Clienti italiani: 53 milioni di volumi (PagineGialle, PagineBianche, Tuttocittà) distribuiti nelle case e negli uffici (dati 2010), oltre 20 milioni di chiamate all’anno ai servizi di directory assistance (89.24.24 ProntoPagineGialle e 12.40 ProntoPagineBianche, dati 2010) e circa 326 milioni di visite sulle directories internet (www.paginegialle.it, www.paginebianche.it, www.tuttocitta.it, dati 2010) mettono in contatto persone e aziende, esigenze e soluzioni e favoriscono gli scambi economici. 
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